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SES ATMOSFERININ TURIZMDEKI YERI

Dr. Esref AY?

Ses atmosferi (soundscape) kavrami bir kisinin veya toplumun isittigi, hissettigi
ve anlamlandirdig1 sonik ¢evre olarak tanimlanmaktadir. insanlar tarafindan goriilebilen
belirli bir mekandaki unsurlar gorsel peyzaji olustururken, ses atmosferi de o mekanda
insanlar tarafindan algilanabilen seslerin toplamini ifade etmektedir. Ses atmosferi ilk
olarak Grand (1929) tarafindan ileri siiriilmiis bir kavramdir. Grand, peyzajin ¢ok duyulu
bir deneyim oldugunu vurgulamistir (Qiu vd., 2018). Ancak, Grandé bu kavrami
aciklarken “ses atmosferi” ifadesini kullanmamustir. Ses atmosferi ifadesini ilk kullanan
miizisyen ve besteci R. Murray Schafer’dir.

Gorsel 1.

Schafer’in c¢alismalarmimn ilk odak noktasi her zaman kulak, insanlar, sonik
ortamlar ve toplum arasmdaki iligkiyle ilgili olmustur. 1960'larin sonunda ve 1970'lerin
baginda, Diinya Ses Atmosferi Projesi (World Soundscape Project-WSP)
gerceklestirilmistir. Schafer’in ses kirliligi stireci yoluyla sonik ortama dikkat ¢ekmeye
yonelik ilk girisimi, Vancouver’in (Kanada) hizla degisen ses atmosferinin daha giiriiltiili
yonlerine duydugu kisisel hosnutsuzlugundan kaynaklanmaktaydi. insanlarm ¢evrelerini
bilingli olarak algilama bigimleri ve kiiresel ses atmosferi diizenini degistirme sansi
projenin odak noktasiydi (Truax, 1984). Schafer 1975'te Isvec, Almanya, italya, Fransa
ve Iskogya'daki bes kdyiin ses atmosferinin ayrmtili incelemelerini yapan bir arastirma
projesini iceren bir Avrupa turuna liderlik etmisti.
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Gorsel 2.

Ses atmosferi, genel olarak belirli bir yeri temsil eden ses alanin1 agiklamak igin
kullanilsa da ses atmosferi teriminin farkli tanimlamalar1 mevcuttur. Schafer (1977), ses
atmosferini bir ¢aligma alani olarak kabul edilen ses ortaminin herhangi bir pargasi olarak
tanimlamistir. Truax (1984) ses atmosferini sonik ortamdan farkli olarak tanimlayan daha
spesifik bir tanim kullanmustir: “Spesifik olarak, bir sonik ortam belirli bir yerde bulunan
tiim akustik enerjiyi tanimlayabilirken, o sonik ortamin, i¢inde yasayanlar tarafindan nasil
anlasildigini ise ses atmosferi ifade eder”. Bu ses atmosferi tanimu ile terim, yalnizca agik
alanlar i¢in degil ayn1 zamanda hoparlorler gibi elektro-akustik kaynaklardan gelen
seslerden saglanan deneyimler i¢in de kullanilmaktadir. Porteous ve Mastin (1985) ise
calismasinda ses atmosferinin mekansal farklilasmasina odaklanmistir. Arastirmacilar
tarafindan tanimlamalarda kullanilan terimlerde de farkliliklar goriilmektedir. Yapilan
calismalar incelendiginde; akustik ortam, sonik ortam, ses ortamui, isitsel alan, dogal
akustik ortam ve ¢evresel sesler, sesi cevreleyen ortamlar, ortam kosullari, sessiz alanlar;
cevresel gliriiltii kalitesinin iyi oldugu alanlar, yiiksek akustik kalitedeki alanlar, sehir ses
atmosferi, toplam akustik ortam, toplam ses atmosferi ve akustik ses atmosferi seklinde
farkli terimlerin kullanildig1 goriilmektedir (Brown vd., 2011). Ses atmosferinin
taniminda kullanilan ‘yer’ ifadesi, halihazirda insan yapimi veya dogal ortamin bir parcasi
olarak belirli gorsel ve diger fiziksel Ozelliklere sahiptir. Ayni zamanda insanlarin
yasadiklar1 veya zaman zaman vakit gecirebilecekleri, aktif veya pasif katilimli olarak
faaliyetlerde bulunduklari, ¢cevresi ve baskalariyla etkilesime girebildikleri ortamdir. Bu
yerde bazi faaliyetlerde bulunan kisi, akustik ortamdan isitsel uyarimlar almakta ve bu
uyarandan kaynaklanan isitsel hisleri yorumlamaktadir.

Gorsel 3.
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Kavramin uluslararasi literatiirdeki Ingilizce orijinali “Soundscape”dir.
Tiirkiye’de ise sehir ve bdlge planlama, cografya, mimarlik, ¢evre miihendisligi ve
akustik aragtirmacilari tarafindan bu kavram; isitsel peyzaj, ses peyzaji, ses manzarasi,
isitsel manzara gibi farkl sekillerde Tiirkgelestirilerek kullanilmistir. Ulusal turizm
literatiirii incelendiginde herhangi bir ‘soundscape’ ¢alismasinin olmadig goriilmiistiir.
Sesin atmosferdeki hava igerisinde yayilabilmesi, tiim varliklari ¢evreliyor olmasi ve
atmosferin tanimmda “yerkiireyi ¢evreleyen hava ifadesinin bulunmasindan dolay1
‘soundscape’ kavrammi turizm c¢alismalarinda Tiirkge olarak ifade etmek icin ‘ses
atmosferi’ teriminin kullanilmasmin daha uygun oldugu disiiniilmektedir. Ciinkd,
‘atmosfer’ terimi turizmde turist memnuniyetini etkileyen; ortam faktorleri (aydinlatma,
ses, koku, 1s1 vb.), sosyal faktorler (¢evrenin insan bileseni) ve tasarim faktorlerini
(mimari, stil ve diizen gibi islevsel ve estetik unsurlar) kapsayan bir terim olarak
kullanilmaktadir.

Genellikle ¢evre miihendisligi ve sehir mimarisi gibi alanlarda ele alinan ses
atmosferi turizm agisindan da onemli bir kavramdir. Clnkd, turizm faaliyetlerinin
temelinde mekanlar ve bu mekanlara ait cografi peyzajlarm deneyimlenmesi yer
almaktadir. Ancak, gorme duyusu benligin diinyayr algilamasinda tek basma yeterli
degildir (A. Liu vd., 2018). Seyahat ve turizm, turistlerin deneyim arayislariyla iliskilidir.
Zihindeki cografi goriiniim algisi, bireylerin sahip oldugu bilgi veya beklentiler ile
sekillenir ve turistlerin yerleri etkili bir sekilde deneyimlemelerine yardimci olmaktadir
(Giinay Aktas vd, 2018). Turizm faaliyetleri genellikle olumlu algilanan, giizel ve kaliteli
oldugu disiiniilen peyzajlar temelinde gelisir ve bu yuzden turizm faaliyetleri peyzaj
deneyiminden etkilenmektedir. Turistler tatmak, koklamak, dinlemek ve hissetmek icin
farkli yerlere gitmek ve buralarda farkl faaliyetlere katilmak isterler (Franklin, 2003).
Son yillarda turizm alaninda ¢aligma yapan arastirmacilar, turist deneyimlerini anlamak
icin somutlastirilmis faaliyetleri vurgulayarak, turistlerin diger duyularinin 6nemli
yonlerini igaret etmislerdir (Kang ve Gretzel, 2012).
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Turizm deneyimi, turizm literatiiriinde kapsamli bir sekilde arastirilmis bir
konudur. Bir destinasyonun g¢evresel niteliklerinin, estetik agidan degerlendirmesine
katkida bulunabilecegi ve genel turist deneyimini etkileyebilecegi kanitlanmigtir. Bu
nedenle, bir yerin peyzaji1 ve akustik ¢evresi gibi estetik nitelikleri, turistik memnuniyetin
temel bilesenleri olarak goriilmelidir (Aletta vd., 2017). Turist deneyiminin énemli bir
kismi gevrelerindeki seslerle iligkilidir (Qiu vd., 2018). Ses c¢ogunlukla duygusal,
degisken, akici ve bedenin i¢ine ve disina dogru hareket eden bir bilgi bigimini harekete
geciren iligkisel bir cografya olusturmaktadir (LaBelle, 2010). Buradan hareketle,
goriilmeyen sadece duyulan olaylardan olusan ses atmosferi kavraminin turizm agisindan
da 6énemli oldugu sOylenebilir (Ay ve Glinay Aktas, . Turistlerin gorsel deneyimlerinin
diger deneyimlerden daha fazla vurgulandig1 goriilse de ses atmosferi, gorsel uyaranlarla
deneyimlenemeyen bazi 6zel algilar1 tetikleyebilmekte ve insanlarin g¢evrelerini daha
kapsamli bir sekilde anlayarak daha rasyonel davranmalarina yardimci olabilmektedir
(Qiu vd., 2018).

Isitsel deneyimler turizm deneyiminin bir pargasidir. CUnk, ses bir kiltlre ait
derin bilgiler igerebilir. Turistlerin sesleri dinleme sekli, turizm alanlariyla ilgili duygusal
deneyimlerini etkileyen énemli bir faktordir (Waitt ve Duffy, 2010). Bu nedenle, bir ses
atmosferini dinlemek ayni anda fizyolojik, psikolojik ve kiiltiirel olarak isleyen bir
stirectir ve sadece gorsel manzaraya bakmaktan giiclii bir sekilde farklilagsmaktadir (Qiu
vd., 2018). Ses atmosferi algis1 son derece 6zneldir ve bu nedenle genel kabulden
yoksundur. Gorsel peyzaja kiyasla daha dogrudan ve daha hizli algilanabilmektedir
(Schafer, 1977). Bu nedenle turistlerin duygularm1 daha kolay harekete
gecirebilmektedir. Bakmanin ve dinlemenin farkli etkileri, turist deneyiminin ¢esitli
duyularla tetiklenebilecegini de gdstermistir. Ses atmosferi, gérsel peyzajdan farkli belirli
bir deneyim tiirli saglayarak, ortamdaki cesitli duygular1 gelistirmeye ve etkilerini
arttirmaya yardimci olmaktadir. Boylece beyin, birden fazla duyu organindan gelen
deneyim bilgilerini entegre edebilmektedir. Ses atmosferi ve gorsel peyzajin uyumlu
oldugu destinasyonlarda, turistlerin genel memnuniyeti bundan olumlu yonde
etkilenmektedir (Qiu vd., 2018).

Gorsel 5
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Sonug¢ olarak, ¢ok boyutlu deneyimler mekana ait degerleri ve anlamlar1 tam

olarak anlama arzusuna katkida bulundugu i¢in turist deneyimlerinin duyusal boyutu hem

uygulayicilar hem de bilimsel arastirmacilar tarafindan giderek onem kazanan bir

konudur. Turistler agisindan akustik deneyim, onlarin ig¢inde bulunduklari ortamla

iliskilerini etkileyen dinamik bir yapidir. Cilinkii ses cogunlukla duygusal, degisken, akic1

ve zihindeki bir bilgi bi¢imini harekete geciren iligskisel bir cografya olusturmaktadir. Sesi

baglamsal olarak irdeleyen turistler, icinde bulunduklar1 mekéanda isittikleri seslerle o

yerin kiiltiirline ve toplumuna ait bilgileri elde ederler ve o kiiltiiriin ve toplumun yapisini1
zihinlerinde canlandirilabilirler.

Ses atmosferi turizm agisindan dnemli bir kavramdir ve dikkate alinmasi gereken
bir konudur. Turistlerin mekani algilamalar1 ve anlamlandirmalar1 ve bdylece turist
memnuniyetinin ve tatmininin en ist diizeyde saglanmasi i¢in turizm destinasyonlarma
Ozgii seslerin  korunmasi Onemli bir husustur. Destinasyonlarm mevcut ses
atmosferlerinin belirlenmesi, kendine 6zgii olmayan seslerden arindirilmasi ve rahatsiz
edici seslerin ortaya ¢ikmamasi i¢in gerekli onlemlerin alinmasi turizmden saglanacak
faydayi en iist seviyelere ulastiracaktir.
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